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Davéfruj sile svého pfibéhu

Pisu texty, které Ctenare oslovi, protoze mluvi primo k nim.
Skladaji se z pribéhu, protoze pribeh ve vas zUstane, at se
stane cokoliv. Nabizim netradicni marketingova reseni
zalozena na superschopnosti psychologie a empatie a
oomaham firmam a freelancerdm plnit skryté touhy jejich
zakaznikU. Protoze takovy zakaznik se vrati a zUstane jim
VErny az za suchy zip sveé penezenky.
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PRIBEH

Pribéh pretrva, at se stane cokoliv.

Prikazy a zakazy se zapomenou. Pouceni z pribéehu
pretrva cely zivot. Pribéhy udrzi pozornost ctenare az do
konce; pribehy v nich vzbudi vzpominky; pribehy probouzi
emoce.

At pisu jakykoliv text, vkladam pribeh, kde to jde. Nékdy
stacCi par vet, aby se pribeh rozeznél v hlave Ctenare sam.
Aby si to predstavil, aby zatouzil, aby pochopil, ze tohle
chce.

PSYCHOLOGIE

Psychologie je superschopnost.

Mnoha nase rozhodnuti se tvori v nevedomi a v podvedomi.
Zenou nas emoce, které si neuvédomujeme, spoustéce, o
kterych nevime, stereotypy, které nechapeme. Psychologove
desitky let badaji v labyrintu lidské mysli a prinaseji nove a
nové poznatky. Empatie a psychologie jsou nejlepsi zbrani,
kterou muzeme vyuzit k plnéni snt nasich zakaznikd. Nebo k
mManipulaci. Ale ja volim to prvni.
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ZAKAZNIK

Protoze zakaznik je taky ¢lovék. R
CENA
Reklama je tu od toho, aby lidem pomahala. Aby jim \
nabidla to, co chtéji, a ukazala to, po cem touzi, | kdyz to )
treba nevedeéli. Zakaznik je myslici lidska bytost. Nenecha S

se oblbnout o nic sNaz nez vy. Ovsem Mmuzete ho
posStouchnout, kdyz mu rozumite. Kli¢ k vasemu Uspéchu
lezi v mysli zakaznika.

Ale protoze je to taky Clovek, neprechazejme na temnou
stranu, nelzeme mu a nechme rozhodnuti na ném. Jinak
nam to spocita do posledni koruny, kterou nam neda.
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OTEVRENA MYSL

Zivot se do uéebnice nevejde, tak ji zavrete.

Dnesni zakaznici uz to vsechno znaji. Maji plné zuby
reklam a hnusi se jim texty, které za precteni nestoji. Za
kazdym kliknutim ocCekavaji chytak, za kazdou slevou
zradu. Jsou tak ostraziti, ze vam neuveri ani tehdy, kdyz
Jjim chcete fakt pomoct. Musite na to jit jinak, musite je
prekvapit.
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MOJE MISE

Moje mise je udélat ze stoky internetu zase Cistou reku.
Vybrat z ni ndnosy manipulace a predvidatelnych trikd.
Zaplnit ji barevnymi oblazky skute¢nych pribéhu, dodat ji
trpyt empatie, sledovat obcas vyskocCit zlatou rybku, ktera
VyVola usmey, protoze je nova a heokoukana.

Proto protkavam své texty pribehy a symboly starymi jako
lidstvo samo a diky superschopnosti psychologie
presvedcovani je zameéruji presnée na cil.

Chci vytvorit svét, kde lidé veri tomu, co Ctou. Svét, kde
reklama neotravuje, ale pomaha zédkaznikim najit presné to,
CO potrebuji a po cem touzi.
Y4
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e Bolime, kdyz vidim znacky a freelancery prodavat sebe nebo
své produkty pod cenou, protoze nevyuzivaji skutecnou silu
psychologie.

e Vadi mi ohrané manipulativni techniky, které se zakazniky
jednaji jako s hlupaky a jen v nich vyvolavaji neddvéru ke
véemu, co vidi na internetu.

e Je milito, ze lidé rezignuji na pochopeni nejmocnégjsino
nastroje, ktery existuje — lidské mysli, at uz cizi nebo své viastni.
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KDO JSEM

Ceho chci docilit

e Presvedcim vas, jaka sila se skryva v chytrem marketingu
zalozeném na lidské psychologii, empatii a moci pfibehd

e Stale pripominam, abychom se k zakaznikim chovali jako k
myslicim lidskym bytostem, ne jako k ¢isldm v analytikach.

o Chciinspirovat lidi, aby mysleli jinak a nebali se vykrocit na
neproslapaneé cesty.
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KDO JSEM

Queen of Words

Jsem Queen of Words a ze vSeho
nejvic si cenim empatie.

Vymezuji se proti manipulativhim
technikam, které uz vsichni znaji, a
marketingu, ktery rezignoval na
superschopnost psychologie. Snhazim
se vytvorit svét, ve kterém znacky a
firmy znovu ziskaji dGvéru svych
zakazniku a kde jejich vydélek
odpovida hodnoté jejich skvélych
produktl a sluzeb.
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O DELAM

Pisu marketingoveé texty, tvorim identitu znacky a

nabizim neobvykld marketingova reseni znackam a
firmam, které se chtéji spojit se svym idealnim
zakaznikem a vysvetlit mu hodnotu svych vynikajicich
oroduktu a sluzeb. Potom mohou zménit zivot svych
zakazniku K lepsimu.
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SNY SE PLNI ... BOHUZEL

V roce 2019 jsem dosahla sveé vysnéné mety- doktoratu z historie.
Hrala jsem se na vinach obdivu, co vSsechno matka dvou déti dokaze. UCit na univerzité, badat,
publikovat, psat blog a ted'titul.

Ale néco bylo Spatné.

PalcCive jsem si uvedomovala, ze dal, nez k ziskani titulu moje plany nikdy nesahaly.

Hra skoncila. PriSel Cas najit si jako historicka praci, coz samo o sobé nebylo snadné. Ale poprve
v Zivoté jsem méla Cas zastavit se a ptat se sama sebe, jestli to chci.

Opravdu chci byt vedkyne?

Mam vlbec na to?

Ale copak muUze clovék zménit cestu, po které tolik let s ohromnym nasazenim sel?
Jenze pak prisel rok 2020, ktery ukazal vSem, ze zmeénit se mlze vSechno a klidné pres noc.
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Zatimco cely svet v roce 2020 zjiStoval, ze nic
neni samozrejme, musela jsem se jako ostatni
kolem ucit nové véeci. UCit online, vytvaret online
materialy. Zalozila jsem novy blog a zjistila, ze
internet nabizi kreativnim dusim spoustu
moznosti. Nasla jsem copywriting a pochopila,
Ze spisovatel nemusi drit bidu, jak jsem si
doposavad myslela. Napsala jsem néjaké clanky,
vetSinou zdarma, abych si vytvorila portfolio.
Zalozila jsem dalsi blog, nasla nekolik placenych
zakazek a zacala s online podnikanim.

Ale stale jsem se nedokazala akademickeé kariéry vzdat. Vzdyt jsem tak tvrde
makala, abych se dostala tam, kde jsem byla.
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SPLNIL SE TI SEN? TAK SI NAJDI NOVY!

Jeli jsme jako kazdy rok s rodinou na Moravu na
vino. Byl vecer, déti uz spaly a my jsmes
manzelem a ostatnimi hosty v penzionu sedéli
na terase. Mésic se odrazel na modré vodé
bazénu a majitelka penzionu hrala na kytaru a
zpivala. Vypadala mezi svymi hosty tak Stastné. A
ja se ptala sama sebe. Pro€ ona a ne ja? Proc ja
nemuUdzu mit praci, kterd by mé tak bavila, ze
bych ji ani po setméni nedokazala odlozit?

Protoze ji nechybéla odvaha.

Koupit a provozovat penzion a udrzet ho pri zivoteé celou covidovou krizi, to chce hodné
odvahy. A ona tu sedéla s hosty a zpivala, i kdyz pandemie stale jesté rGzky nezastrcila a
leckdo se klepal strachy, co bude dal.

Ono totiz snit je hezké, ale probudit se a uskutecnit své sny, to chce kuraz.

Bylo psani mym snem? Jak jsem tak sledovala pani domaci s kytarou, pochopila jsem,

ze copywriting narozdil od mych vlaznych akademickych ¢lankd mdze mit smysl.

MUzu svym psanim pomoct skutecnym lidem. Treba zrovna majitelce penzionu, ktera .
pro své hosty déla prvni, posledni, nebo vinari, ktery nam prodal tak skvélé vino. Y&@M
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Ted uz jsem nemohla zpét. A uz jsem nechtéla, aby mi minulost urcovala budoucnost.
Tak se zrodila znacka Queen of Words. Ale zadné zacatky nejsou snadné.

Chtéla jsem pomahat lidem, ktefi se snazi dat svému businessu to nejlepsi. Ale ne
kazdému se moje nabidka libila. Zadavali mi prvoplanové rychlovky. Par jednoduchych
prodejnich emaild bez strategie a vize. Jednotlivé ¢lanky psané pro vyhledavace, ne pro

lidi. A tak jsem sice psala, ale byly to texty, které nikdo necte, které jsou k nicemu.

Unavovalo mé to. Tohle byla ta prace snu?

Vyhorela jsem; potrebovala jsem pauzu. Tak jsme vyrazili na dovolenou do Alp. Protoze
hory vyléCi kazdé zlomené srdce. Dokonce i srdce zklamané a zhrzené copywriterky.
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KDYZ NECO DELAS, DELEJ TO PORADNE

Snih byl mokry a v Hinterstoderu narazite na hodné rovinek a dojezdd. Mokry snih ma
sklon lepit se na skluznice lyzi a ty pak brzdi. Pozorovala jsem lidi okolo, jak pichaji
hulkami a Slapou po rovinkach, zatimco ja si to profréela kolem nich. Protoze ja si nechala
od manzela skluznice radne navoskovat.

Kazdy servisman vam rekne, ze mate lyze pravidelné voskovat, ale vétsina lidi to nedéla.
Protoze vétsSina lidi nedéla véci poradng, ale jen aby se nereklo. Tehdy jsem si uvedomila,
ze to meé odlisuje. Ja nikdy nedeélam véci, aby se nereklo. Do vseho jdu naplno. A tak jsem
se vydala na novou misi.

Ve svété, kde je normalni délat véci napul, ja je
budu délat poradné. Uz nebudu cvakat do
klavesnice, pocitat slova a pismena. Budu hledat
pro klienty ta spravna slova. Tvorit texty zalozené
na empatii, protoze to je moje superschopnost av
psychologii se vyznam. Budu se v ni dal
zdokonalovat, abych klientim dodala takové
pribehy, které zabrnkaji na spravné struny v dusi
jejich zakaznika.
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Zahodit nabidky, které nebyly pro me&, meé
zprvu désilo. Nebylo snadné s diky odmitnout
zakazky, které mi sice mohly vydélat na
placeni ucty, ale klientdm by stejné nic nedali.
Protoze ¢lanky pro vyhledavace jim muaze
napsat Al a webovky bez peclivé brandové
pfipravy jim napise junior za mensi obnos.

Ale po Case jsem zjistila, ze pritahuji presnée ty
klienty, ktefi chapou, jakou maji spravna slova
moc, kteri véri sile pribéhu. Kdyz jsem
neslevovala ze svych zasad, nachazela jsem své
idealni klienty. Takové, jejichz hodnoty jsem
sdilela, kteri nepresli na temnou stranu
marketingu, nesnazili se nikoho oblbnout a
pouze skrz texty obchazet algoritmy.
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PiSu marketingoveé texty, tvorim identitu znacky a nabizim neobvykla marketingova
reseni znackam a firmam, které se chtéji spojit se svym idealnim zakaznikem a vysvetlit
mu hodnotu svych vynikajicich produktd a sluzeb. Pouze tak totiz mdzou zménit Zivot
svych zakazniku k lepsimu.

Moje mise je udélat ze stoky internetu zase Cistou reku. Vybrat z ni nanosy manipulace a
predvidatelnych trikd. Zaplnit ji barevnymi oblazky skutecnych pribéhd, dodat ji trpyt
empatie, sledovat obcas vyskocit zlatou rybku, ktera vyvola usmév, protoze je nova a
neokoukana. Proto protkavam své texty pribehy a symboly starymi jako lidstvo samo a
diky superschopnosti psychologie presvedcovani je zameéruji presné na cil.

Chci vytvorit svet, kde lidé veri tomu, co Ctou. Svet, kde reklama neotravuje, ale pomaha
zakazniklim najit presné to, co potrebuji a po cem touzi.
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MUJ MANIFEST

Pisu, abyste si vydélali, kolik si zaslouzite. Mym poslanim je psat originalni texty,
které se nesnazi lidi nachytat, ale naopak jim pomoct; tvorit reklamu zalozenou
na empatii a psychologii. Psat tak, aby to stalo za to Cist.

Mate skveély produkt a poskytujete vynikajici sluzby. Pomudzu vam napojit se na
zakazniky a presvedcit je, ze jen vy jim dokazete prodat to, co hledaji. Neplytvejte
casem a peneézi na techniky, které uz stokrat vidéli, a vyuzijte to, co funguje ve 21.
stoleti. Zapomente na laciné triky, protoze sila empatie je vzdycky premuze.

At je provazi sila vaseho pribéhu.
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